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GEMEINDE MARPIINGEN
ENTWURF

EINFUHRUNG

Die Satzung soll ein Instrument zur besseren Steuerung und Regelung von Werbeanlagen sein. Ziel
der Satzung ist es ein Gleichgewicht zwischen der Forderung nach Werbeflachen und den Anspri-
chen der Ortsgestaltung und der Ortsbildpflege zu erreichen. Die Werbeanlagensatzung soll zur
Erhaltung und zur Aufwertung des Ortsbildes von Marpingen beitragen.

Positive stadtebauliche Entwicklungen in der Ortslage von Marpingen sollen durch die Werbean-
lagensatzung unterstiitzt und Beeintrachtigungen durch GbermaRige Werbeanlagen insbesondere
grol¥flachige Fremdwerbung unterbunden werden.

Die Satzung regelt Anforderungen und Verbote fir die Errichtung sowie Anforderungen an die
Gestaltung von genehmigungspflichtigen, verfahrensfreien und genehmigungsfrei gestellten orts-
festen Anlagen der Wirtschaftswerbung (Werbeanlagen) im Sinne des § 12 LBO, die der Ankiindi-
gung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Ver-
kehrs- oder Griinraum aus sichtbar sind. Hierzu zdhlen insbesondere Schilder, Beschriftungen und
Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fiir Zettel- oder Bogenanschldge oder Lichtwer-
bung bestimmte Saulen, Tafeln und sonstigen Flachen.

Die einzelnen Vorschriften dieser Satzung lassen trotz ihrer Einschrankungen eine durchaus be-
friedigende, vielfaltige Werbung zu.

Die Gemeinde Marpingen erlasst aufgrund § 85 Abs. 1 Nr. 1 und 2 LBO (Art. 1 des Gesetzes Nr.
1544) vom 18. Februar 2004, zuletzt geandert durch das zuletzt gedndert durch das Gesetz vom
19. Juni 2019 (Amtsbl. I S. 639) folgende Satzung:

§ 1 GELTUNGSBEREICH

Der Geltungsbereich umfasst grof3e Teile der Ortslage von Marpingen. Dem beiliegenden Lageplan
ist die genaue Abgrenzung des Geltungsbereiches der Werbeanlagensatzung zu entnehmen.

§ 2 VERHALTNIS ZUM BEBAUUNGSPLAN

Regelungen in sonstigen ortsrechtlichen Vorschriften, insbesondere in Bebauungsplanen oder
sonstigen stadtebaulichen Satzungen bleiben unberihrt. Dies betrifft allerdings nicht die ortlichen
Bauschriften zur Gestaltung der Werbeanlagen und Warenautomaten im Rahmen des Bebauungs-
planes , Ortsmitte Ost” und des Bebauungsplanes ,Ortsmitte West”.

§ 3 VERHALTNIS ZUM DENKMALSCHUTZ

1. Fiar denkmalgeschitzte Bereiche haben die Belange des Denkmalschutzes Vorrang gegeniber
den Gestaltungsvorgaben.

2. An Kulturdenkmalen nach § 2 SDSchG diirfen Aufschriften und Werbeanlagen nur mit Geneh-
migung der Denkmalschutzbehorde angebracht werden (§ 6 Abs. 1 SDSchG). Dies gilt auch fur
die Umgebung von Kulturdenkmalen nach § 6 Abs. 2 SDSchG.

3. Sofern von den Denkmalschutzbehérden nicht weitergehende Forderungen gestellt werden,
miissen die Werbeanlagen an Kulturdenkmalen grundsatzlich den Bestimmungen dieser Sat-
zung entsprechen.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DIE ORTSLAGE MARPINGEN

10.

11.

12.

§ 4 ALLGEMEINE GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR WERBEANLAGEN

Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhal-
ten, dass sie insbesondere nach Form, GréRe, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung
das Erscheinungsbild des Grundstiicks, auf dem sie errichtet werden oder worden sind, und
der sie umgebenden baulichen Anlagen sowie das Orts- und StraBenbild nicht erheblich be-
eintrachtigen.

Werbeanlagen missen stets Riicksicht auf den MaRstab, die architektonische Gliederung, den
gestalterischen Charakter des Gebdudes und des stadtebaulichen Raums nehmen.

Werbeanlagen miissen sich in GroRRe, Hohe, Farbe, Form, Werkstoff und Anbringungsart in das
Ortsbild sowie in das StraRen- und Landschaftsbild einfligen. Ein Einfligen ist insbesondere
dann nicht gegeben, wenn Werbeanlagen durch

a. regellose Anbringung
Haufung und Wiederholung
grelle Farbgebung und Beleuchtung
Verdeckung und Uberschneidung von architektonischen Gliederungselementen
Anbringung an Schornsteinen oder auf geneigten Dachern
Anbringung an Einfriedungen und in Vorgarten

"m0 o0 T

verunstaltend wirken.

§ 5 SPEZIELLE ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN

Werbeanlagen sind ortsfeste Einrichtungen, die der Anpreisung oder Ankiindigung dienen. Sie
weisen auf ein Gewerbe oder einen Beruf hin und sind vom ortlichen Verkehrsraum aus sicht-
bar. Zulassig sind sie nur fir die im jeweiligen Gebdude angebotenen Produkte oder Leistun-
gen fir die dort untergebrachten Firmen (Werbeanlagen an Statte der Leistung).
Werbeanlagen sind farblich, in ihrer Proportion und in ihrer raumlichen Wirkung mit den be-
nachbarten Gebduden und Werbeanlagen abzustimmen.

Mit Werbeanlagen verbundene Kabelleitungen sind so zu verlegen, dass sie von aufSen nicht
sichtbar sind.

Werbeanlagen diirfen nicht an Dachern oder besonders grofRen, herausragenden Bauteilen,
Tiren und Toren angebracht werden.

Werbeanlagen mit grellem, wechselndem oder bewegtem Licht sowie Kastenkorper und ver-
tikale Werbungen sind nicht zulassig.

Sich bewegende Werbeanlagen sind unzulassig.

Werbeanlagen in Neonfarben sowie grelle, reflektierende oder fluoreszierende Farben sind
nicht zul3ssig.

Werbeanlagen auf Dachern, an Schornsteinen und Einfriedungen sind unzulassig.
Freistehende Werbeanlagen (z.B. Werbepylone, Stelen und Sdulen) diirfen eine Hohe von 7,00
m nicht Gberschreiten.

Fahnenmasten mit Werbebannern sind Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung. Die Anzahl
von Fahnenmasten mit Werbebannern wird je Gewerbebetrieb auf drei beschrankt.
Werbeanlagen sind nicht zulassig auf Verkehrsflachen, auf 6ffentlichen Verkehrsgriinflachen
und offentlichen Griinflichen sowie in Freibereichen von Gemeinbedarfseinrichtungen. Aus-
genommen sind die Anlagen der Gemeindeinformation mit Flachen (z.B. wechselnde Werbe-
banner oder Spannplakate) fir temporéare Hinweise auf kulturelle Ereignisse, Veranstaltungen
und Messen. Ausgenommen sind Werbeflachen an Buswartehduschen, die max. 1,25 m breit
und 2,00 m hoch sind.

Werbeanlagen an der Statte der Leistung
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GEMEINDE MARPIINGEN
ENTWURF

o

Werbeanlagen dirfen nur an den strallenseitigen Fassaden angebracht werden.

b. Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen dirfen nur in der Erdge-
schosszone oder in der Bristungszone des ersten Obergeschosses angebracht
werden.

c. Alle Werbeanlagen an einem Gebaude sind nach Art, GrofSe, Gestaltung und An-
bringungsort aufeinander abzustimmen.

d. Ausleger (Werbekorper mit filigran ausgebildetem Metallarm) dirfen im Bau-
quartier 1 eine Ansichtsfliche von 1 m?, nicht Giberschreiten. Sie diirfen nicht in
die Verkehrsflache hineinragen.

e. Werbeanlagen diirfen eine Breite von 2/3 der Hausbreite und —zusammengenom-
men — eine Hohe von 1/10 der Fassadenhthe, gemessen zwischen Traufe und
Blirgersteig, nicht lberschreiten. Die GesamtgrofSe der Werbeanlagen darf max.
2,5m? pro Fassadeneinheit betragen. Die Werbeanlagen sind in Form, Farbe und
Schriftart der Fassade anzupassen, an der sie befestigt werden. Ausgenommen
sind geschiitzte bzw. marktlbliche Warenzeichen.

f. Werbeanlagen in Form von fest angebrachten Anschlagen und Folien an Schau-
fensterscheiben und Tiiren (bedruckte Folien, Folienschriften, Plakatanschlagen
diirfen 30% der Schaufensterflache nicht Gberschreiten.

13. Fremdwerbung ist innerhalb des Geltungsbereiches nur ausnahmsweise zuldssig und bedarf
der besonderen Zustimmung durch den Gemeinderat. Folgende Punkte sind hierbei zu beach-
ten:

a. Entlang der HauptverkehrsstraRen dirfen freistehende Anschlagtafeln folgende
HochstmaRe nicht iberschreiten:

e Gesamthdhe maximal 3,00 m
e Gesamtfliche maximal 8,00 m?
Es darf maximal eine Tafel entweder einseitig oder beidseitig plakatiert je Aufstel-
lungsort errichtet werden.
Die Aufstellungsorte missen mindestens 300 m voneinander entfernt sein.
b. Elektronisch gestiitzte Medien dirfen folgende Hochstmalie nicht Gberschreiten:
e Gesamthdhe maximal 3,00 m
e Gesamtfliche maximal 8,00 m?
Sie missen einzeln aufgestellt werden und die Aufstellungsorte missen mindes-
tens 500 m voneinander entfernt sein.

c. Anlagen fir GroRflachenwerbungen (Fremdwerbung) diirfen an Gebauden eine

Gesamtflache von 5,00 m 2 und eine Gesamthdhe von 5,00 m nicht Gberschreiten.

VERFAHRENSVORSCHRIFTEN

§ 6 GENEHMIGUNGSPFLICHTEN

Die Anforderungen dieser Werbeanlagensatzung gelten unabhangig von einer Genehmigungs-
pflicht. Verfahrensfreie Werbeanlagen nach § 61 Abs. 1 Nr. 9 LBO miissen ebenso wie genehmi-
gungspflichtige Vorhaben den 6ffentlich-rechtlichen Vorschriften entsprechen.

& 7 AUSNAHMEN UND BEFREIUNGEN

Von den Vorschriften dieser Satzung kdnnen gemaR § 68 LBO Ausnahmen gewahrt werden, wenn
die bauordnungsrechtlichen Voraussetzungen hierfiir vorliegen. Mit 6ffentlichen Belangen ist eine
Ausnahme in der Regel vereinbar, wenn die in § 2 formulierten allgemeinen Anforderungen an
Werbeanlagen erfiillt bleiben.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DIE ORTSLAGE MARPINGEN

Ausnahmen hinsichtlich der GréRenvorschriften und Anordnung von Werbeanlagen kdonnen ge-
stattet werden, wenn ein offensichtliches Missverhaltnis zwischen der GroRe der Werbeanlage
und der zugeordneten Wand- und Fassadenflache entstehen wirde.

& 8 WEITERE VORSCHRIFTEN

Die Errichtung von Werbeanlagen darf die Ausleuchtung von StralRen, Wegen und Platzen sowie
dessen verkehrsfihrende Wirkung nicht beeintrachtigen. Des Weiteren ist das Anbringen von
Werbeanlagen an Masten und Verteilerschranken, die der 6ffentlichen Versorgung bzw. der Stra-
Renbeleuchtung dienen, nicht statthaft. Gleiches gilt auch fir das Anbringen von Werbeanlagen
an Ortsnetzstationen.

& 9 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

1. Ordnungswidrig handelt, wer vorsatzlich oder fahrlissig einer nach § 85 erlassenen Ortlichen
Bauvorschrift zuwiderhandelt, sofern die Rechtsverordnung oder die Satzung fiir einen be-
stimmten Tatbestand auf diese BulRgeldvorschrift verweist.

2. Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuRe bis zu 250.000 Euro geahndet werden (§ 87
Abs. 3 LBO).

§ 10 BESTANDTEILE DER SATZUNG

1. Die Satzung besteht aus den textlichen Festsetzungen und dem Abgrenzungsplan der Werbe-
anlagensatzung.

§ 11 INKRAFTTRETEN

Die Satzung tritt mit dem Tag der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.
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